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Polifakt.al éshté njé platformé e pavarur dhe e besueshme pér monitorimin e
realizueshmeérisé sé premtimeve politike. Ajo ofron analiza té detajuara mbi zbatueshmériné
financiare t& angazhimeve elektorale, duke i krahasuar ato me performancén reale té
geverisé dhe alokimet dhe kufizimet buxhetore.

Pikat kyce té Polifakt.al né vierésimin e pérmbushjes

Monitorimi i premtimeve zgjedhore dhe programeve geverisése

Polifakt.al ndjek sistematikisht premtimet e béra nga liderét politiké, duke vlerésuar:
Realizueshmériné. A jané premtimet té arritshme brenda kontekstit aktual ekonomik?
Burimet financiare. A jané ndaré burime té€ mjaftueshme pér zbatimin e premtimeve?

Statusi i pérmbushjes. Tregon nése premtimet jané realizuar, pjesérisht realizuar, apo té
parealizuara.

Krahasimi me kapacitete fiskale dhe kostot e pérmbushjes

Platforma krahason né ményré té vazhdueshme premtimet me ndarjen e fondeve dhe
ndryshimet né Planin Buxhetor Vjetor (PBV). Kjo ndihmon né identifikimin e:

v Pérputhshmérisé midis premtimeve politike dhe shpenzimeve reale.
v' Transparencés dhe pérgjegjshmérisé né ndarjen dhe pérdorimin e fondeve
geveritare.

Raportet e progresit

Polifakt.al gjeneron raporte periodike pér t& dokumentuar progresin né pérmbushjen e
premtimeve. Kéto raporte pérfshijné:

e Vlerésimin e performancés sé ministrive dhe sektoréve pérkatés.

o Pérditésime mbi shkallén e arritjes sé objektivave té€ geverisé.

Kjo qasje siguron nj¢ mbikéqyrije té detajuar dhe té€ pavarur, duke pérmirésuar
llogaridhénien dhe transparencén né geverisje.
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Kushtet e pérdorimit té Raportit

Qéllimi dhe pérgjegjésia
Raporti shérben si bazé pér hartimin e politikave ekonomike pér té shmangur krizat
financiare dhe pér té forcuar géndrueshmériné ekonomike.

Gdo mendim i shprehur né raport i takon autorit dhe nuk pérfagéson piképamijet
institucionale t&€ ALTAX apo POLIFAKT.

Riprodhimi dhe shpérndarja

Cdo pérmbaijtie e kétij raporti mund té shpérndahet ose riprodhohet vetém duke ruajtur
saktésiné dhe duke cituar burimin origjinal (Qendra ALTAX).

Pérmbajtja duhet té shogérohet gjithmoné me njohjen e cilésisé sé burimit né ¢do lloj
pérdorimi.

Kushtet pér pérdoruesit

Pérdoruesit gé ndajné raportin duhet t& promovojné pajtueshmériné me kéto kushte nga
pérdoruesit pérfundimtaré.

Cdo tentativé pér té shitur pérmbajtjen, plotésisht ose pjesérisht, kérkon leje paraprake nga
Qendra ALTAX.

Kufizime té pérdorimit
Raporti mund té pérdoret vetém pér géllime jo-fitimprurése.

Cdo riprodhim duhet té shogérohet me citimin e burimit origjinal si Qendra ALTAX.

Fjalé Kyce: #premtime zgjedhore #program geverises #dialog deliberativ #analiza #buxheti
#prioritete #politike #pergjegjshmeri financiare #transparence #kapacitete fiskale #permbushje

Kodi JEL: D72, E62, H50, P11

© Té gjitha té drejtat e rezervuara nga Qendra ALTAX.
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Konsiderata

(Shqip) Ky dokument éshté njé produkt i bashképunimit mes njé grupi té gjeré kontribuesish — autoréve,
ekspertéve, pérpunuesve té t& dhénave dhe stafit mbéshtetés nén drejtimin e Drejtoreshés Ekzekutive.
Lexuesit dhe ndjekésit jané njé komponent kyc pér vijimésiné e punés.

ALTAX népérmijet kétij dedikikimi falénderoné autorét, si kontribuesit kryesoré. Me analizén e tyre ata kané
kryer njé puné té réndésishme né modelimin dhe analizimin e problematikave ekonomike dhe politike. Nga
produkti analizés kané siguruar saktésiné dhe renditien e t& dhénave statistikore, si dhe strukturimin e
argumenteve dhe pérfundimeve pér temén kryesore té infrastrukturés dhe transportit.

Me kété rast falénderojmé edhe pérpunuesit e té dhénave statistikore, té cilét kané ndihmuar né ilustrimin e
analizés sé ploté, duke identifikuar dhe pérshkruar momentet kyce gé lidhen me temat ekonomike dhe politike.

Njé falénderim i vecanté &shté pér ekspertét qé bashképunojné vullnetarisht me ALTAX. Nga komunikimi me
ta jané marré mendime profesionale dhe etike gé kané ndikuar né pérmirésimin e dokumentit.

Njé falénderim i veganté shkon pér dizajnerin pér formatimin profesional té& béré kétij publikimi si dhe pér
ndihmén né vijimési duke kontribuar né aksesin dhe pérdorimin praktik t& dokumentit nga lexuesit né
aplikacionin ALTAX gé mund té shkarkohet né App Store dhe Google Play.

Kjo analizé éshté drejtuar dhe koordinuar nga Drejtoresh ekzekutive e ALTAX, e cila ka mbikéqyrur procesin e
hartimit t€ analizés, si dhe promovimin e vizionit t&€ organizatés népérmijet gjithé produkteve t&€ ALTAX

Falénderimi i ALTAX drejtohet edhe pér lexuesit dhe ndjekésit. Ata luajné njé rol té réndésishém pér motivimin

e vazhdueshém té ALTAX né publikimin e analizave té tjera dhe né ruajtien e objektivit pér t& gené njé
komentator i politikave fiskale dhe ekonomike né Shgipéri dhe mé gjeré.

Pér komente dhe sqgarime, ju mund té na kontaktoni duke shkruar tek info@altax.com
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Promovimi ndérkombétar i destinacioneve shqiptare

Synim

o Pérforcimi i imazhit t& Shqipérisé si njé destinacion turistik ndérkombétar pérmes njé
pakete unike kombétare promovuese.

Objektiva

e Investim i géndrueshém. Alokimi i 10 milioné eurove cdo vit pér fushata dhe aktivitete
promovuese jashté vendit.

 Identifikimi i destinacioneve kryesore. Zhvillimi i njé harte té destinacioneve unike dhe
promovimi i tyre né tregjet ndérkombétare.

« Pérdorimi i mjeteve moderne t& marketingut. Shfrytézimi i teknologjive dixhitale dhe
mediave sociale pér té térhequr turisté té huaj.

« Bashképunim ndérinstitucional. Pérfshirja e sektorit publik dhe privat pér té krijuar njé
strategji t€ integruar t& promovimit.

Pritshméri

« Rritja e numrit t& turistéve ndérkombétaré. Shqipéria do té térheqé mé shumé vizitoré
nga tregjet e synuara pérmes njé pranie mé té madhe né tregjet globale.

o Zhvillimi i industrisé turistike. Rritja e té ardhurave nga turizmi dhe zhvillimi i métejshém i
bizneseve gé ofrojné shérbime turistike.

« Konsolidimi i imazhit t& Shqipérisé. Shqipéria do té pozicionohet si njé destinacion i
dallueshém dhe konkurrues né rajon dhe mé gjeré.

« Nxitja e investimeve té huaja. Njé promovim efektiv do té térheqé investitoré né sektorin
turistik dhe do té pérmirésojé infrastrukturén lokale.



Paketé unike kombétare pér promovimin
ndérkombétar té destinacioneve, paketé né té cilén
shteti shqiptar do té investojé 10 milioné Euro cdo vit

A. Analiza e premtimit

Pér té analizuar premtimin dhe produktet konkrete lidhur me “Paketén unike kombétare pér
promovimin ndérkombétar té€ destinacioneve”, ku shteti shqiptar do té investojé 10 milioné
euro ¢do vit, mund té organizojmé analizén né disa shtylla kyge:

1. Qéllimi dhe Réndésia e Paketés

Ky premtim ka pér géllim promovimin ndérkombétar t&€ destinacioneve turistike té
Shqipérisé. Nén kété kuadér, synohet té rritet vizibiliteti dhe térheqgja e turistéve nga tregje
té huaja, duke u fokusuar né prezantimin e Shqipérisé si destinacion turistik atraktiv dhe
konkurrues né nivel global. Kjo ka si géllim zhvillimin e turizmit si njé sektor ekonomik té
réndésishém pér ekonominé e vendit, duke pasur parasysh edhe ndikimin gé ka ky sektor
né punésimin, zhvillimin e infrastrukturés, dhe rritjen e té ardhurave.

2. Produktet Konkrete té Paketés
Né kété projekt, priten disa produkte konkrete dhe aktivitete té cilat pérfshijné:

Kompani ndérkombétare promovuese: Pjesé e réndésishme e paketés €shté zhvillimi i njé
fushate globale gé do té pérfshijé reklama, media sociale, evente promovuese, dhe
pjesémarrje né panaire ndérkombétare turistiké. Kjo do té rrisé praniné e Shqipérisé né
tregje té ndryshme, vecanérisht atyre gé kané potencial té larté pér turizém, sic jané vendet
europiane, Shtetet e Bashkuara, dhe vendet aziatike.

Pérmirésimi i imazhit dhe identitetit turistik: Pjesé e paketés éshté pérpjekja pér té krijuar njé
marké té forté pér Shqipéring, duke nxjerré né pah asetet natyrore dhe kulturore té vendit,
si plazhet, malet, trashégiminé kulturore, dhe mundésité pér turizém aventuristik, kulturor,
dhe agroturizém.

Pérmirésimi i infrastrukturés: Njé pjesé e investimeve mund té alokohen pér pérmirésimin e
infrastrukturés turistike, pérfshiré hapjen e destinacioneve té reja dne pérmirésimin e aksesit
né ato ekzistuese, si aeroportet, rrugét, dne akomodimet.

Pjesémarrja né evente ndérkombétare: Ndihma e Shqipérisé pér té organizuar dhe marré
pjesé né aktivitete dhe evenimente té réndésishme ndérkombétare (si panaire turistiké,
festivalet ndérkombétare, etj.) mund té jeté njé element kyg né promovimin e destinacioneve
té Shqipérisé.

3. Analiza e Investimit Financiar (10 milioné Euro ¢do vit)

Investimi prej 10 milioné eurosh ¢do vit pér promovimin ndérkombétar t& Shqipérisé tregon
njé angazhim té konsiderueshém financiar, gé éshté i nevojshém pér té arritur njé impakt té
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prekshém né rritjen e numrit té turistéve dhe, né kété ményré, né rritjen e té ardhurave pér
ekonominé. Ky investim mund té pérdoret pér:

« Marketing dixhital dhe tradicional népérmijet kanaleve té ndryshme.
o Krijimin e pérmbajtjeve multimediale dhe promocionale.
o Zhvillimin e marrédhénieve me agjenci turistike ndérkombétare dhe media té huaja.

« Organizimin e aktiviteteve gé e pozicionojné Shqipériné si njé destinacion premium dhe
t€ géndrueshém.

Kritika dhe Sfida:

Vlerésimi i Efektivitetit t& Investimeve: Ky investim kérkon njé sistem t€ mirépércaktuar
monitorimi dhe matje té suksesit, pér té siguruar g€ paraté e shpenzuara jané duke sjellé
kthim né formén e rritjes sé turizmit dhe zhvillimit té ekonomisé. Njé sfidé e mundshme mund
té jeté vlerésimi i efektivitetit té ¢do aktiviteti promovues.

Diversifikimi i Destinacioneve: Njé tjetér sfidé mund té jeté pérpjekja pér té& promovuar jo
vetém destinacionet mé té njohura, si plazhet e Rivierés shqiptare, por gjithashtu té
zbulojmé dhe promovojmé destinacione té tjera mé pak té njohura, sic jané qytetet historike,
fshatrat maloré, dhe mundésité pér turizém adventure.

Sfidat e Infrastrukturés: Disa destinacione mund té kené nevojé pér investime shtesé né
infrastrukturé pér té mundésuar zhvillimin dhe menaxhimin e fluksit t€ turistéve, duke
pérfshiré akomodimin, transportin dhe shérbimet e tjera turistike.

4, Strategjia dhe Perspektiva

Ky premtim éshté pjesé e njé strategjie té gjeré pér zhvillimin e turizmit dhe rritjen e shprehjes
ndérkombétare té Shqipérisé si njé destinacion turistik térhegés. Me investimin e duhur dhe
menaxhimin e efikas, kjo paketé mund té kontribuojé né rritien e géndrueshme té turizmit
dhe té krijojé mundési té reja pér zhvillimin ekonomik té vendit.

Né pérfundim, ky premtim dhe investimi né paketén kombétare pér promovimin e
destinacioneve ka potencial t& madh, por do té kérkojé njé realizim té kujdesshém dhe té
matshém pér té siguruar gé rezultatet e pritshme té realizohen, duke pérfshiré vlerésimin e
impaktit afatshkurtér dhe afatgjaté té kétij investimi

Pér té analizuar performancén e Programit Qeveritar t&€ Shqgipérisé pér periudhén 2021-2025
né lidhje me premtimet dhe objektivat e tij, €shté e nevojshme té shqyrtohen disa aspekte
kyce: konteksti politik, konteksti social, konteksti ekonomik, konteksti buxhetor, faktori
ndérkombétar, trendi global, dhe SDG (Obijective e Zhvillimit t& Qéndrueshém). Kjo analizé
do té ofrojé njé pamije gjithépérfshirése t€ mundésive, sfidave dhe pérparimeve gé mund té
shfagen gjaté periudhés.

1. Konteksti Politik

Politika né Shqipéri gjaté periudhés 2021-2025 ka gené e shénuar nga njé stabilitet politik
relativ pas fitores sé Partisé Socialiste né zgjedhjet e vitit 2021. Ky stabilitet ka ndihmuar né
avancimin e reformave dhe implementimin e politikave, duke krijuar mundési pér
pérmirésimin e administratés publike dhe pérshpejtimin e progeseve té integrimit evropian.
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Megjithaté, sfidat politike jané té pranishme, si pér shembull:

Pérpjekjet pér t& menaxhuar polarizimin politik dhe akuzat pér korrupsion, té cilat mund
té ndikojné negativisht né besimin e publikut dne performancén e programit.

Lidhjet me partnarét ndérkombétaré, duke pérfshiré Bashkimin Europian dhe Shtetet e
Bashkuara, jané kritike pér zhvillimin e Shqipéris€ dhe mund té ndikojné né mbéshtetje
financiare dhe teknike pér realizimin e objektivave.

2. Konteksti Social

Né aspektin social, Shqipéria ka sfida té réndésishme gé ndérlidhen me ndryshimet
demografike, rénien e popullsisé aktive, dhe mungesén e mundésive pér punésim. Kjo
mund té€ ndikojé né pérfshirjen sociale dhe baraziné sociale:

Emigrimi i rinisé dhe shumé shqiptaré gé largohen pér arsye ekonomike mund té
démtojné zhvillimin e géndrueshém té forcés punétore dhe té privojné vendin nga njé
pjesé e réndésishme e talentit.

Sidoqofté, programet gé synojné pérmirésimin e shérbimeve sociale, si arsimi dhe
shéndetésia, mund té ofrojné mundési pér té adresuar disa prej kétyre sfidave dhe pér
t€ pérmirésuar cilésiné e jetés sé qytetaréve.

3. Konteksti Ekonomik

Ekonomia e Shqgipérisé ka treguar rritje t€ géndrueshme né vitet e fundit, por ka sfida té
dukshme:

Pasojat e pandemisé COVID-19: Démet ekonomike té shkaktuara nga pandemia kané
pasur ndikim né sektorét kryesoré si turizmi, eksportet, dhe shérbimet. Megjithaté,
rimékémbja ekonomike mund té kontribuoni né stabilizimin e treguesve
makroekonomiké.

Zhvillimi i sektoréve té rinj: Pjesé e strategjisé sé geverisé éshté gjithashtu orientimi drejt
sektoréve té rinj si teknologjia dhe energjetika e rinovueshme. Megjithaté, pér té pasur
njé efekt t&€ géndrueshém ekonomik, ky zhvillim duhet t& mbéshtetet nga investime dhe
reformim i struktural.

Pérmirésimi i klimés sé investimeve dhe rritja e konkurrencés jané géllime kyce gé mund
t€ ndihmojné né zhvillimin e njé ekonomie mé té diversifikuar dhe me mundési té reja
pér té rinjté.

4. Konteksti Buxhetor

Njé nga sfidat mé té médha té programit t€ geverisé éshté menaxhimi i buxhetit dhe alokimi
i fondeve pér realizimin e projekteve strategjike. Né kété kuadér:

Sistemi fiskal dhe borxhi publik mund té paragesin njé pengesé, duke kérkuar njé
menaxhim té kujdesshém pér té shmangur rritjen e borxhit t€ jashtém dhe té€ brendshém.

Shpenzimet pér investime né infrastrukturé, arsimin, dhe shéndetésiné jané prioritete,
por mund té& ndodhin vonesa né realizimin e projekteve pér shkak t€ pengesave
burokratike dhe pasigurive né tregjet financiare.



5. Faktori Ndérkombétar

Shqipéria éshté né njé periudhé kritike té procesit té integrimit evropian, dhe performanca e
programit do té varet shumé nga angazhimi i shtetit pér té pérmbushur kriteret e kérkuara
nga BE-ja. Pér mé tepér:

« Pérfitimet nga financimi ndérkombétar dhe ndihma teknike jané té réndésishme, duke u
bazuar kryesisht né mbéshtetje nga Bashkimi Evropian dhe organizmat ndérkombétaré.

« Rrethimi geopolitik dhe marrédhéniet me shtetet fqinje gjithashtu jané faktore gé mund
té ndikojné né mundésité e zhvillimit t&€ Shqipérisé, vecanérisht lidhur me siguriné dhe
stabilitetin rajonal.

6. Trendi Global dhe SDG (Obijektivat e Zhvillimit t& Qéndrueshém)

Njé nga aspektet kyce té programit éshté angazhimi pér arritien e géllimeve té zhvillimit té
géndrueshém (SDG). Shqipéria ka adoptuar kéto objektiva si pjesé té strategjive té saj
kombétare. Kjo pérfshin:

o Zhvillimi i géndrueshém dhe reduktimi i varférisé: Kjo kérkon pérpjekje té médha pér té
pérmirésuar mundésité e punésimit dhe pér té reduktuar pabarazité.

« Mbrojtja e mjedisit dhe menaxhimi i burimeve natyrore jané gjithashtu pjesé e agjendés
geveritare, né pérpjekje pér t& mbrojtur biodiversitetin dhe pér té ndihmuar Shqipériné
té kalojé né njé ekonomi mé té géndrueshme.

« Inovacioni dhe teknologjia do té luajné njé rol té réndésishém né arritjen e disa nga
objektivave SDG, si edukimi i cilésisé dhe industria e gjelbér.

Performanca e Programit Qeveritar t&€ Shqipéris€ 2021-2025 mund té varet nga njé séré
faktorésh, té tilla si menaxhimi i sfidave politike dhe ekonomike, implementimi i strategjive
pér zhvillimin e sektoréve té rinj, dhe angazhimi pér arritien e Objektivave té Zhvillimit té
Qéndrueshém. Njé balancé e duhur mes investimeve, reforma strukturore, dhe menaxhimit
t€ géndrueshém té burimeve do té jeté e nevojshme pér té arritur sukses afatgjaté dhe pér
té kontribuar né rritjen e mirégenies sé qytetaréve dhe zhvillimin e géndrueshém té vendit.

B. Vlerésimi i aspektit Rregullator dhe kérkesave strategjike sektoriale pér zbatimin e
Premtimit t& Qeverisé pér njé “Paketé Unike Kombétare pér Promovimin Ndérkombétar té
Destinacioneve”

Pér té analizuar dhe vlerésuar pérputhshmériné e kérkesave rregullator dhe strategjiké
sektoriale pér kété premtim, duhet t€ shqyrtohen disa elemente kyce té€ kuadrit ligjor,
politikave, dhe standardeve @& ndikojné né sektorin e turizmit dhe promovimin
ndérkombétar té destinacioneve.

1. Aspekti Rregullator



Pér njé realizim té suksesshém té€ premtimit, &shté thelbésore té ekzistojé njé kuadér ligjor
dhe rregullator g¢ mundéson implementimin e aktiviteteve promovuese dhe mbéshtet
zhvillimin e sektorit té turizmit né Shqipéri.

a

b

. Ligjet dhe Politika té Turizmit

Ligji pér Turizmin (Ligji nr. 93/2013) ofron bazén ligjore pér zhvillimin e turizmit dhe
mbéshtetjen e aktiviteteve promovuese. Ky ligj siguron mundési pér krijimin e strategjive
dhe fushatave marketingu, duke siguruar bashképunimin midis aktoréve shtetéroré dhe
privaté.

Strategjia Kombétare e Zhvillimit t& Turizmit 2020-2025 paraget njé gasje té garté dhe té
strukturuar pér promovimin ndérkombétar t& Shqipérisé si njé destinacion turistik, me
theks té vecanté né zhvillimin e turizmit t& géndrueshém dhe ruajtjen e trashégimisé
kulturore dhe natyrore.

Strategjia e Marketingut t& Turizmit fokusohet né promovimin e imazhit t& Shqipérisé né
tregjet ndérkombétare, duke siguruar njé platformé té pérbashkét pér agjencité dhe
institucionet gé jané té angazhuara né kété fushé.

. Agjencité dhe Institucionet Pérgjegjése

Ministria e Turizmit dnhe Mijedisit dhe Agjencia Kombétare e Turizmit (AKT) jané
pérgjegjése kryesore pér realizimin e aktiviteteve promovuese dhe pér mbéshtetje té
zhvillimit té sektorit té turizmit. AKT-ja luan njé rol té réndésishém né implementimin e
strategjive t& marketingut dhe promovimin e destinacioneve shqiptare.

Bashképunimi Publik-Privat éshté ky¢ pér suksesin e fushatave promovuese. Aktorét
privaté (hoteleria, transporti, guidat turistike etj.) dhe organizatat ndérkombétare ofrojné
mundési pér mbéshtetje financiare dhe késhillimore pér realizimin e strategjive té
promovimit.

c. Norma dhe Standardet pér Promovimin Ndérkombétar

Né Shqipéri, promovimi ndérkombétar i turizmit duhet té ndjeké disa standarde
ndérkombétare pér té garantuar njé shérbim té géndrueshém dhe té cilésisé sé larté:

Shérbime cilésore: Kérkohen standarde té njohura ndérkombétarisht né shérbimet
hoteliere dhe turistike pér té térhequr turisté ndérkombétaré.

Siguria dhe mbrojtja e turistéve: Standardet pér siguriné e turistéve dhe menaxhimin e
mjedisit jané thelbésore pér té ofruar njé pérvojé pozitive dhe té sigurt pér vizitorét
ndérkombétaré.

2. Kérkesat dhe Strategjité Sektoriale

a. Strategjia Kombétare e Zhvillimit t€ Turizmit

Strategjia pér periudhén 2020-2025 éshté njé hap i réndésishém drejt pérmbushjes sé
premtimit pér promovimin ndérkombétar té destinacioneve. Kjo strategji fokusohet né:

Promovimin e turizmit t&€ géndrueshém dhe pérmirésimin e infrastrukturés turistike, duke
e béré Shqipériné njé destinacion térhegés pér turistét ndérkombétaré.



« Rritjen e kapaciteteve té trajnimit dhe pérmirésimin e produktit turistik shqgiptar, me géllim
zhvillimin e njé turizmi cilésor dhe t& géndrueshém.

3. Vendimet e Késhillit t& Ministrave (VKM) dhe Urdhrat e Ministrit

Né periudnén 2021-2024, jané marré disa vendime dhe urdhra g& synojné rritien e
investimeve né sektorin e turizmit, por pa ofruar detaje t& mjaftueshme pér alokimet
financiare té nevojshme pér promovimin ndérkombétar té€ destinacioneve.

e« VKM Nr. 413 (2019): Ky vendim miraton Strategjiné Kombétare té Turizmit 2019-
2023, e cila synon rriten e investimeve dhe promovimin ndérkombétar té
destinacioneve shqiptare, por pa ofruar specifika mbi alokimet financiare.

« VKM Nr. 161 (2024): Ky vendim miraton njé dokument té€ ri strategjik, por
informacionet mbi alokimet buxhetore pér promovimin ndérkombétar té turizmit nuk
jané té disponueshme.

Pavarésisht géllimeve té miratuara pér promovimin ndérkombétar, nuk ka njé lidhje té
drejtpérdrejté dhe transparente me alokimet buxhetore konkrete pér kéto aktivitete. Kjo
krijon njé mungesé té€ garté né kapacitetet fiskale pér t& mbéshtetur kété iniciativé té
premtuar.

4. Krahasimi me Raste té& Ngjashme

o Kosova (2023): Alokimi prej 5 milioné eurosh pér promovimin ndérkombétar té turizmit
tregon njé nivel t& angazhimit mé té ulét, por ende pérgendrohet né rritjen e numrit té
vizitoréve dhe pérmirésimin e imazhit té destinacioneve.

« MaliiZi (2023): Ky vend ka investuar rreth 8 milioné euro pér promovimin ndérkombétar
té turizmit, me fokus né tregjet evropiane dhe té Lindjes sé Mesme.

Krahasimi me praktikat e vendeve té tjera tregon se Shqipéria ka njé diferencé té€ dukshme
mes premtimit pér investime t&€ médha dhe realitetit té& alokimeve buxhetore. Vendet e tjera
kané alokuar fonde mé té uléta, por pérpjekjet jané mé té géndrueshme.

b. Pérputhshméria me Qéllimet e Zhvillimit t&€ Qéndrueshém (SDG)

Strategjité pér turizmin jané té ndérlidhura me disa nga Qéllimet e Zhvillimit t& Qéndrueshém
(SDG) té Kombeve té Bashkuara:

« SDG 8 (Puna dhe Rritja Ekonomike) synon rritien e mundésive té punés dhe zhvillimit
ekonomik pérmes turizmit.

o SDG 12 (Konsumi dhe Prodhimi i Qéndrueshém) pérgendrohet né zhvillimin e turizmit té
géndrueshém dhe menaxhimin e burimeve natyrore.

o SDG 15 (Mbrojtja e Jetes né Toké) ka réndési pér ruajtjen e trashégimisé natyrore dhe
kulturore té Shqipérisé, aspekt kyg pér turizmin e géndrueshém.

O

. Integrimi i Faktoréve Strategjiké té Tjeré

Zhvillimi i infrastrukturés turistike: Nevoja pér pérmirésimin e rrugéve, aeroportéve dhe
porteve éshté thelbésore pér té& mbéshtetur fluksin e turistéve.



Pérmirésimi i kualifikimeve profesionale: Njé céshtje e réndésishme éshté investimi né
trajnimin dhe zhvillimin e fuqisé punétore pér t€ ofruar shérbime turistike té cilésisé sé
larté.

w

. Pérmbushja e Kérkesave dhe Strategjive

Q

. Arritjet

« Fushatat promovuese: Shqgipéria ka ndérmarré disa fushata ndérkombétare, duke
bashképunuar me agjenci té specializuara pér té rritur numrin e turistéve dhe pér té
pérmirésuar imazhin e vendit né tregjet ndérkombétare.

o Pérmirésimi i infrastrukturés: Investimet né infrastrukturén e transportit dhe turizmit jané
rritur, duke pérmirésuar aksesin né Shqipéri dhe mundésité pér zhvillimin e turizmit.

b. Sfida

e Mungesa e koordinimit ndérinstitucional: Ka pasur heré pas here sfida né
bashképunimin mes institucioneve shtetérore dhe sektoréve privaté, gé ka penguar
realizimin e aktiviteteve promovuese té suksesshme.

e Mungesa e njé plani t& garté pér menaxhimin e ndikimeve mjedisore: Disa aktivitete
turistike kané pasur ndikime negative né mjedis, duke kérkuar njé menaxhim mé té miré
té burimeve natyrore dhe trashégimisé kulturore.

Aspekti rregullator dhe kérkesat strategjike sektoriale pér promovimin e turizmit
ndérkombétar jané té pérputhshme me objektivat kombétaré dhe ndérkombétaré té
Shqipérisé, duke mbéshtetur zhvillimin e turizmit t& géndrueshém dhe pérmirésimin e
imazhit ndérkombétar. Megjithaté, sfidat gé lidhnen me koordinimin institucional, menaxhimin
e ndikimeve mjedisore dhe kapacitetin administrativ mbeten pengesa gé kérkojné vémendije
Pér té siguruar pérmbushjen e ploté té premtimit.

C. Analiza e alokimeve dhe kapaciteteve fiskale, kostove direkte dhe indirekte dhe ecurisé
s€ premtimit pér "Paketén Unike Kombétare pér Promovimin Ndérkombétar té
Destinacioneve"

Pér té ofruar njé analiz€ té thelluar té premtimit t€ geverisé shqiptare pér investimin e 10
milioné eurosh c¢do vit pér promovimin ndérkombétar té destinacioneve, éshté e
réndésishme té€ shqyrtojmé té dhénat dhe dokumentet relevante, pérfshiré buxhetin,
vendimet e Késhillit t& Ministrave (VKM), urdhrat e ministrit dhe dokumentet e tjera té
politikave pér periudhén 2021-2025.

1. Buxheti dhe Alokimet Fiskale

Né periudhén 2021-2025, Shqgipéria ka pasur ndryshime né alokimet buxhetore pér sektorin
e turizmit, por me fokus té€ pamjaftueshém dhe té pagéndrueshém pér promovimin
ndérkombétar.



2021-2023:

o 2021: Pandemia COVID-19 ka shkaktuar njé rénie té€ ndjeshme té vizitoréve dhe ka béré
promovimin ndérkombétar té destinacioneve njé prioritet t€ réndésishém. Megjithaté,
informacionet specifike pér alokimet buxhetore pér kété qgéllim nuk jané té
disponueshme.

e 2022: Sektori i turizmit ka pasur njé rikuperim té ngadalté, dhe alokimet buxhetore pér
promovimin jané rritur, por nuk ka pasur transparencé té mjaftueshme pér té identifikuar
shumat e sakta té investimeve pér promovim ndérkombétar.

e 2023: Né vitin 2023, ka pasur pérpjekje pér té pérmirésuar situatén e turizmit, dhe sektori
ka shfaqur shenja rritjeje. Megjithaté, investimet pér promovim kané gené té kufizuara.
Buxheti i sektorit té€ turizmit ka pasur njé rritje t& vogél, por nuk éshté specifikuar njé
alokim i dedikuar pér promovimin ndérkombétar t& destinacioneve.

2024: Alokimi Fiskal: Raportet pér vitin 2024 jané té pamjaftueshme dhe nuk ofrojné
informacion té qgarté mbi alokimet specifike pér promovimin ndérkombétar. Pavarésisht
angazhimit t& geverisé, ky informacion nuk &shté i disponueshém pér publikun.

2025: Buxheti pér Turizmin: Ministria e Turizmit dhe Mjedisit ka njé buxhet té rritur pér vitin
2025, 3.9 miliardé leké, q& pérfagéson njé rritie prej 7.9% krahasuar me vitin 2024.
Megijithaté, nuk ka njé ndarje té sakté té alokimeve pér promovimin ndérkombétar té
destinacioneve.

2021-2023: Fushatat pér promovimin ndérkombétar té turizmit kané€ marré alokime té
ndryshme buxhetore. Megijithaté, shumica e investimeve kané gené mé té ulta se 10 milioné
euro né vit. Zakonisht, shumat e dedikuara pér promovim, pjesémarrje né panaire dhe
fushata té tjera kané gené né nivele mé té uléta, duke arritur deri né 5 deri 8 milioné euro
PEr vit.

Pjesémarrja né Panaire dhe Fushata: Shqipéria ka marré pjesé né panaire ndérkombétare,
si "ITB Berlin" dhe "WTM London", dhe ka realizuar fushata promovuese, megjithaté,
shumica e kétyre aktiviteteve jané financuar mé shumé me fonde té granteve ose ndihmave
ndérkombétare dhe jo vetém nga buxheti i shtetit.

Rreth Investimeve 10 milioné euro né vit:

Nése vlerésojmé premtimin gé shteti té investojé 10 milioné euro ¢do vit, deri mé tani ka
pasur periudha kur shpenzimet pér promovimin e turizmit kané gené mé té uléta se kjo
shifér. Ndérsa jané béré investime té konsiderueshme né infrastrukturén turistike dhe
pjesémarrjen né evenimente ndérkombétare, buxheti pér promovimin direkt té
destinacioneve nuk ka arritur 10 milioné euro ¢do vit.

Rritja e Investimeve né 2024 dhe 2025:

Pritet g€, pér vitin 2025, investimet pér promovimin e turizmit té rriten, duke u afruar mé
shumé me shifrén e kérkuar prej 10 milioné euro né vit, pér shkak t& angazhimeve té reja
dhe interesit né rritje pér turizmin shqiptar pas periudhés sé pandemisé dhe fokusimit né
géllimet e zhvillimit ekonomik dhe turistik.



Nga vlerésimi i burimeve dhe aktiviteteve té deritanishme, buxheti i shtetit nuk ka investuar
10 milioné euro ¢do vit pér kété premtim. Shpenzimet kané gené mé té uléta, zakonisht
midis 5 dhe 8 milioné euro pér vit, dhe ka pasur periudha me angazhime t&€ médha pér té
zhvilluar turizmin, por pa arritur shumén e parashikuar. Ndérkohé, ka pasur gjithashtu
kontribut nga fondet ndérkombétare dhe grante pér turizmin.

4. Analiza e Kostove Direkte dhe Indirekie
Kostot Direkte:

o Investimet pér marketing, krijimin e materialeve promovuese, organizimin e fushatave
dhe ngjarjeve ndérkombétare jané elementét kryesoré té kostove direkte. Pér té
realizuar njé promovim té géndrueshém, kéto investime duhet té jené té garta dhe té
alokuara ¢do vit.

e Shembuj: Shpenzimet pér fushatat promovuese té Shqgipérisé né rajonin e Europés
Juglindore dhe né vendet e Bashkimit Europian, pérfshiré pjesémarrjen né panaire
ndérkombétare.

Kostot Indirekte:

o Pérmirésimi i infrastrukturés dhe zhvillimi i shérbimeve turistike jané gjithashtu pjesé
e kostove indirekte gé ndikojné né térhegjen e vizitoréve. Kéto kérkojné njé koordinim
t€ miré midis sektorit publik dhe atij privat.

e Shembuj: Shpenzimet pér pérmirésimin e rrugéve, aeroporteve dhe hotelerisé gé
jané té lidhura me mundésité e promovimit ndérkombétar.

Nga ky kéndvéshtrim, éshté e garté se kostot direkte pér promovimin ndérkombétar mund
té jené mé té lehta pér t'u alokuar, por kostot indirekte jané mé té véshtira pér t'u kontrolluar
dhe kérkojné investime té médha dhe strategji afatgjata pér té siguruar njé rrite té
géndrueshme té sektorit té turizmit.

Pér té vierésuar aktualisht ndikimin e paketés "Paketé unike kombétare pér promovimin
ndérkombétar té destinacioneve", duhet té€ shqyrtojmé disa tregues dhe shembuj gé
reflektojné gjendjen e tanishme né aspekiet e stabilitetit ekonomik, zhvillimit social dhe
géndrueshmeérisé mjedisore. Disa nga kéto tregues dhe shembuj mund té€ jené:

1. Stabiliteti Ekonomik
a. Rrija e té ardhurave nga turizmi

o Fakti: Turizmi éshté njé sektor kyg pér Shqipériné, por pérfitimet financiare nga ky
sektor jané ende né rritie dhe jo té stabilizuara. Shifrat e fundit nga Instituti i
Statistikave té& Shqipérisé (INSTAT) tregojné se Shqipéria ka pasur njé rritje té fluksit
té turistéve ndérkombétaré vitet e fundit, me njé rritje prej 6.7% té& numrit té turistéve
té huaj né vitin 2023 né krahasim me vitin 2022.

e Shembuj: Rritia e destinacioneve té€ njohura si Durrési, Viora, dhe Saranda ka
kontribuar né njé rritje té dukshme té té ardhurave nga turizmi. Kjo ka pasur ndikim
né rritjen e investimeve né sektoré té tjeré, si hoteliere, transport dhe gastronomi.



b. Diversifikimi i ekonomisé

Fakti: Ekonomia shqiptare ka ende njé varési t&€ madhe nga sektorét tradicionalé si
bujgésia dhe energjia. Sektorét e lidhur me turizmin, megjithaté, kané filluar té ofrojné
mundési pér diversifikim, me rritje né sektorét si shérbime hoteliere, transport dhe
informacion dhe komunikim (IT).

Shembuij: Rritja e numrit t& operatoréve turistiké dhe kompanive hoteliere té huaja gé
kané investuar né Shqipéri éshté njé tregues i diversifikimit té& sektoréve té lidhur me
turizmin.

c. Rrezige ekonomike

Fakti: Shqgipéria ka pasur njé rritje t€ borxhit publik vitet e fundit, g& mund té rrezikojé
géndrueshmériné afatgjaté ekonomike, veganérisht nése shpenzimet pér
promovimin ndérkombétar t& destinacioneve rriten pa nj¢ menaxhim té miré té
buxhetit.

Shembuj: Pasiguria globale dhe ndikimet nga krizat ekonomike t¢ mundshme (si
recesioni global) mund té ndikojné negativisht né performancén e sektoréve té lidhur
me turizmin, duke e béré Shqipériné mé té ndjeshme ndaj kétyre faktoréve.

2. Zhvillimi Social

a. Pérmirésimi i cilésisé sé jetés

Fakti: Njé nga ndikimet pozitive té€ turizmit éshté pérmirésimi i infrastrukturés dhe
shérbimeve publike. PEr shembull, investimet né rrugét dhe transportin jané rritur pas
zhvillimeve né turizém.

Shembuj: Projekti i zhvillimit té infrastrukturés né zonat turistike si Dajti dhe plazhet
né jug té Shqipérisé ka kontribuar né€ pérmirésimin e kushteve té jetesés pér qytetarét
dhe né rritien e mundésive pér punésim né kéto rajone.

b. Pérfshirja sociale dhe barazia

Fakti: Ndikimi i turizmit mund té kontribuoni né pérfshirjen sociale, vecanérisht pér
grupet e margjinalizuara si graté dhe té rinjté. Sektori i turizmit ka krijuar mundési pér
punésim dhe ka rritur pérfshirjen e grupeve té tilla.

Shembuj: Iniciativa pér trajnimin e grave dhe té rinjve né industriné e hotelerisé ka
dhéné mundési t& mira pér té siguruar njé punésim té géndrueshém dhe ka
ndihmuar né pérmirésimin e mundésive pér kéto grupe shogérore.

c. Mundési pér edukim dhe trajnime

Fakti: Rritja e turizmit ka sjellé mundési pér zhvillimin e kapaciteteve profesionale né
fushén e turizmit, si pér shembull trajnime pér udhérréfyesit turistik€, menaxherét e
hoteleve dhe punonjésit e tjeré.

Shembuj: Shumé kompani kané krijuar akademi dhe trajnime té dedikuara pér té
rinjté né ményré gé té zhvillojné aftési pér té punuar né kété sektor.
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d. Rrezige sociale

o Fakti: Sidoqofté, njé rritie e shpejté e turizmit ka sjellé gjithashtu ¢cmime té larta té
pasurive té patundshme dhe ngarkesé té shérbimeve publike.

o Shembuj: Disa gytete si Durrési dhe Saranda kané pérjetuar njé rritie t& cmimeve té
pasurive té patundshme, duke krijuar véshtirési pér banorét lokalé pér té siguruar njé
strehim té pérballueshém.

w

. Qéndrueshméria Mjedisore

Q

. Mbingarkesa mjedisore dhe shkatérrimi i ekosistemeve

o Fakti: Ndérsa turizmi ka sjellé pérfitime ekonomike, ka pasur gjithashtu ndikime negative
né mjedis. Mbingarkesa né destinacionet natyrore ka shkaktuar ndotje dhe démtim té
ekosistemeve.

e Shembuj: Plazhet dhe zonat malore, si ato té zonave té bregdetit dhe pargeve
kombétare, jané pérballur me presionin e larté té turistéve, cka ka cuar né ndotje té
ujérave dhe mbeturina.

(o)

. Zhvillimi i turizmit t& géndrueshém

o Fakti: Ndérkohé&, jané zhvilluar edhe iniciativa pér turizmin e géndrueshém. Disa kompani
kané implementuar praktika gé respektojné mijedisin, duke kontribuar né ruajtien e
trashégimisé natyrore dhe kulturore.

e Shembuj: Iniciativa pér "Turizmin e Gjelbér", e promovuar nga geveria shqgiptare dhe
organizata ndérkombétare, ka ndihmuar né zhvillimin e turizmit gé i jep prioritet mbrojtjes
sé natyrés dhe biodiversitetit.

Sot, Shqipéria pérfiton nga njé rritje e ndjeshme e té ardhurave nga turizmi dhe mundési té
reja pér zhvillimin ekonomik dhe social.

Megjithaté, rreziget e mundshme, si mbingarkesa mjedisore dhe varésia e tepruar nga
turizmi, kérkojné njé menaxhim té kujdesshém dhe implementimin e strategjive té
géndrueshme pér té siguruar gé ky sektor té sjellé pérfitime t& géndrueshme pér vendin né
afatgjaté.

D. Vlerésimi i pérmbushjes sé premtimit dhe gasja drejt zotimeve

Pér té ofruar njé analizé té azhurnuar dhe té detajuar t&€ premtimit pér "Paketén unike
kombétare pér promovimin ndérkombétar t& destinacioneve', duke u mbéshtetur né té
dhénat deri né 2025, éshté e nevojshme té shqyrtohen arritjet, sfidat dhe rezultatet deri né
fund té vitit 2024. Ké&tu jané disa pika té azhurnuara pér secilén kategori:

1. Arritjet Sasiore

« Investimet dhe Aktivitetet Promovuese: Sipas t&€ dhénave deri né fund té vitit 2024,
Shqipéria ka realizuar disa fushata promovuese, pérfshiré pjesémarrjen né panaire
ndérkombétare dhe aktivitetet e marketingut, por financimet nuk kané pérmbushur
nivelin e premtuar prej 10 milioné eurosh ¢do vit. Pér shembull, né vitin 2024, Ministria e
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Turizmit dhe Mjedisit ka alokuar njé buxhet prej 200,6 milioné lekésh pér infrastrukturén
turistike, qé pérfshin projekte si Eco-Park Ulza, por kéto shpenzime nuk kané gené té
mjaftueshme pér t& pérmbushur té gjitha objektivat promovuese. Raportet sugjerojné
njé ngadalésim té financimeve né vitet 2021-2023 pér shkak té pandemisé dhe
prioriteteve té tjera buxhetore.

Fushatat dne Ekspozitat: Agjencia Kombétare e Turizmit (AKT) ka organizuar disa
fushata promovuese dhe ka marré pjesé né ekspozita ndérkombétare, por shpenzimet
pér kéto aktivitete kané gené mé té uléta sesa ato gé ishin premtuar. Ky fakt ka pasur
ndikim né rritien e njohjes ndérkombétare té Shqipérisé si njé destinacion turistik.

. Pérafrimi me Zotimet Financiare

Zotimi i Qeverisé: Qeveria shgiptare ka premtuar investimin e 10 milioné eurove ¢do vit
pér promovimin ndérkombétar té turizmit, por ka pasur vonesa né alokimin e fondeve
dhe shpérndarjen e buxhetit. Pavarésisht disa pérpjekjeve pér té rritur buxhetin pér
turizmin, ai mbetet larg objektivit t&€ premtuar. Né vitin 2024, buxheti pér turizmin pati njé
rritje prej 35%, por kjo rritje pérfshinte edhe sektoré té tjeré, dhe nuk ishte e mjaftueshme
pér t&€ mbuluar té gjithé nevojat e fushatave promovuese.

Pérputhshméria me Buxhetin: Zbatimi i angazhimeve buxhetore éshté sfiduar nga
faktoré té jashtém dhe brendshém, duke pérfshiré pandeminé dhe sfidat e menaxhimit
té fondeve. Né vitin 2021, pér shembull, buxheti pér promovimin e turizmit ishte mé i ulét
se 10 milioné euro.

. Afati Kohor i Zbatimit

Zbatimi i Projektit: Mungesa e njé strategjie té garté dhe vonesat né alokimin e fondeve
kané penguar zbatimin e disa projekteve té réndésishme. Kjo ka pasur njé ndikim
negativ né zhvillimin e disa destinacioneve turistike dhe né atraktivitetin e Shqipérisé pér
vizitorét ndérkombétaré. Proceset burokratike dhe mungesa e bashképunimit ndér-
institucional kané shkaktuar vonesa né implementimin e disa projekteve promovuese.

. Rimarrja e Investimit né€ Ekonomi dhe Ndikimi né Objektivat

Rimarrja e Investimeve: Sipas té dhénave té AKT, turizmi ka kontribuar né rritien e
ekonomisé shqgiptare, veganérisht né periudhén 2022-2023, kur ka pasur njé rikuperim
té numrit t€ vizitoréve pas pandemisé. Megjithaté, ndikimi i investimeve pér promovimin
ndérkombétar té destinacioneve ka gené i kufizuar dhe nuk éshté ndjeré plotésisht né
produktivitetin dhe zhvillimin e géndrueshém té sektorit turistik. Pér mé tepér, Shqipéria
ka pasur véshtirési né térhegjen e njé numri t&€ géndrueshém turistésh gjaté gjithé vitit.

Objektivat e Turizmit: Objektivat pér té& béré Shqipériné njé destinacion ndérkombétar té
njohur jané ende né fazé té zhvillimit. Pavarésisht disa pérpjekjeve pér té& promovuar
turizmin e géndrueshém dhe mbrojtjen e mijedisit, Shqgipéria ka hasur véshtirési né
arritien e njé rritjeje t& géndrueshme té vizitoréve gjaté gjithé vitit.

. Cilésia e Zbatimit

Menaxhimi i Projektit: Cilésia e zbatimit ka gené njé temé diskutimi, ku ekspertét dhe
shoqéria civile kané theksuar mungesén e transparencés dhe koordinimit té aktiviteteve
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promovuese. Ka pasur kritika pér nevojén e njé strategjie mé té géndrueshme dhe pér
pérfshirjen mé té madhe té sektorit privat né menaxhimin e fondeve dhe implementimin
e aktiviteteve.

o Riritja e Bashképunimit me Sektorin Privat: Bashképunimi me sektorin privat ka gené i
kufizuar dhe shpesh jo i strukturuar miré. Kjo ka béré gé shumé iniciativa té€ mbeten té
pakompletuara ose té realizohen me vonesé.

(o))

. Komentet nga Palét e Interesuara

« Ndikimi né Komunitet: Komunitetet lokale kané pérfituar nga turizmi népérmjet krijimit t&
vendeve té punés dhe mundésive pér zhvillimin e infrastrukturés. Megjithaté, ka pasur
kritika pér mungesén e njé plani té géndrueshém dhe pérpjekjeve pér ruajtjen e burimeve
natyrore dhe kulturore.

o Pérfshirja e Shogérisé Civile dhe Sindikatave: Shoqgéria civile ka kérkuar mé shumé
transparencé né menaxhimin e fondeve, dhe sindikatat kané theksuar se zhvillimi i
turizmit duhet té sjellé pérfitime té drejta pér punétorét dne kushte t€ mira pune.

7. Konfirmime dhe Kontestime nga Auditimet dhe Monitorimi

o Auditimi nga KLSH: Raportet e KLSH kané identifikuar mangési né menaxhimin e
fondeve dhe ndarjen e burimeve pér promovimin e turizmit, duke kérkuar njé monitorim
mé té rrepté dhe angazhim mé té& madh nga administrata shtetérore.

o Monitorimi i Shogérisé Civile dhe Organizatave té Biznesit: Shogéria civile dhe
organizatat e biznesit kané kritikuar mungesén e njé strategjie té integruar dhe
bashképunimin e ngadalté me sektorin privat.

Né pérfundim, Shqipéria ka realizuar disa aktivitete promovuese dhe ka kontribuar né rritjen
e ekonomisé nga turizmi, por premtimi pér nj¢ “Paketé unike kombétare pér promovimin
ndérkombétar té destinacioneve” nuk éshté pérmbushur plotésisht deri né dhjetor 2024.
Faktorét kryesoré gé ndikuan jané:

o Vonesat né alokimin e fondeve dhe mungesa e koordinimit ndér-institucional.

e Shpenzimet pér promovimin e destinacioneve kané gené mé té uléta se ato té
premtuara.

e Bashképunimi me sektorin privat ka gené i kufizuar, dhe ka pasur kérkesa pér
pérmirésimin e kushteve té punés dhe transparencés.

Pér té realizuar plotésisht kété premtim, €shté e nevojshme gé té keté njé angazhim mé té
madh pér menaxhimin e fondeve, njé strategji t&¢ garté dhe pérpjekje té koordinuara me
sektorin privat dne shogériné civile.

E. Analiza ndikimit né industri, rajonet e vendit dhe shtresat e popullsisé

Pér té vlerésuar pérmbushjen e premtimit pér krijimin e njé "Paketé unike kombétare pér
promovimin ndérkombétar té destinacioneve", ku shteti shqgiptar do té investojé 10 milioné
Euro ¢do vit deri né janar 2025, éshté e réndésishme té shqyrtojmé disa aspekte kyce gé
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lidhen me industriné e turizmit, zhvillimin rajonal dhe ndikimin né shtresat e popullsisé. Ky
premtim ka si géllim té rrisé vizibilitetin e Shqgipérisé si destinacion turistik ndérkombétar dhe
t€ promovojé shtimin e investimeve né sektorin e turizmit.

1. Pérmbushja e objektivave né Industri (Turizmi dhe Investimet né Promovim)
Pérmirésimi i Infrastrukturés dhe Branding Kombétar:

Njé nga objektivat kryesore té& késaj pakete éshté té rrisé investimet né promovimin
ndérkombétar té turizmit. Shumé shtete kané pérdorur fushata t& marketingut pér té rritur
interesin pér destinacione té ndryshme. Shqgipéria po mundohet té krijojé njé marké té forté
turistik g€ té identifikohet né tregun ndérkombétar, me fokus té veganté né turizmin e
natyrés, historisé, dhe kulturés.

« Investimet né Marketing dhe Reklama Ndérkombétare: Shteti shqiptar ka ndaré fonde
pPEr promovimin né panaire ndérkombétare, si ITB Berlin, World Travel Market né Londér,
et]. Pjesé e késaj jané zhvilluar fushata reklamuese pér té térhequr turisté nga Europa,
Azia dhe Shtetet e Bashkuara. Pér shembull, njé investim i tillé mund té keté sjellé vizita
té rritura né qytetet bregdetare, si Durrés dhe Vloré, si dhe atraksione té tjera si Butrinti
dhe Gjirokastra, gé jané né listén e Trashégimisé Botérore t& UNESCO-s.

« Strategijité e Bashképunimit me Agjenci Turistike dhe Operatoré Ndérkombétaré: Paketa
pérfshin gjithashtu mbéshtetje pér agjencité turistike dhe krijimin e mundésive pér rritjen
e turizmit t& pérbashkét me shtete té tjera. P.sh., Shqgipéria ka mundési pér té zhvilluar
paketa t& pérbashkéta turistike me Greginé, Kosovén dhe Malin e Zi pér té térhequr
grupe turistike nga Europa.

Shembuj té pérmbushjes né industri:

 Riritja e Shifrave té Vizitoréve: Né periudhén e fundit, Shqipéria ka raportuar njé rritje té
numrit t€ vizitoréve té huaj, veganérisht né muajt veroré, pas investimeve né promovimin
e destinacioneve bregdetare dhe historike. Pér shembull, rreth 1.5 milion turisté vizituan
Shqipériné né vitin 2023, njé rritje e dukshme nga vitet e méparshme.

« Diversifikimi i Produkteve Turistike: Pérmes fushatave t&€ promovimit, jané krijuar oferta
té ndryshme pér turizmin ekoturistik, aventurist dhe kulturor, si dhe é&shté rritur
bashképunimi me operatorét turistiké ndérkombétaré.

2. Pérmbushja e Objektivave pér Rajonet e Vendit

Njé nga géllimet kryesore té késaj pakete &shté té promovojé rajonet mé pak té€ zhvilluara
té Shqipérisé dhe té sigurojé qé pérfitimet e turizmit t& shpérndahen né ményré té barabarté
né té gjithé vendin. Pér kété arsye, promovimi i destinacioneve gé ndodhen jashté Tiranés
dhe bregdetit té& njohur ka gené njé prioritet.

o Zhvillimi i Turizmit Rajonal: Shqgipéria ka filluar té investojé né promovimin e turizmit né
zona té tilla si Dukat, Berat, Korgé dhe Shkoder, duke nxitur rritjen e turizmit malor dhe
atij kulturor. Kjo ka sjellé njé rritje té vizitoréve né kéto rajone, me shpresén gé té ngrihet
gjithashtu turizmi i géndrueshém dhe té krijohen mundési punésimi pér banorét lokalé.

e Pérmirésimi i Infrastrukturés Rajonale: Njé pjesé e fondeve éshté pérdorur pér
pérmirésimin e rrugéve dhe krijimin e mundésive pér transportin turistik né rajonet e
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thella. Pér shembull, jané béré investime pér ndértimin e rrugéve gé lidhin zonat malore
me qytetet bregdetare, duke mundésuar akses meé té lehté pér turistét.

3. Pérmbushja e Objektivave pér Shtresat e Popullsisé

Paketa e promovimit t&€ destinacioneve ka gjithashtu njé ndikim té drejtpérdrejté né shtresat
e popullsisé, duke ofruar mundési pér punésim dhe rritje t&¢ mundésive ekonomike né nivel
lokal.

e Punésimi dhe Krijimi i Mundésive pér Biznese té Vogla: Shteti shgiptar, pérmes
investimeve né turizém, ka mundésuar krijimin e vendeve té reja té€ punés né sektoré té
ndryshém, si restorante, akomodim, guidé turistike dhe shérbime té tjera. Pér shembull,
shumé qytete dhe fshatra t&€ vogla kané paré njé rritie t€ numrit t€ hoteleve dhe
restoranteve lokale, gé jané béré mé té vizituara nga turistét. Kjo ka krijuar mundési pér
punésimin e rinisé dhe grupeve té tjera sociale.

o Ndihma pér Komunitetet Lokale dhe Graté: Njé tjetér géllim éshté pérfshirja e
komuniteteve t& margjinalizuara, duke ofruar mundési pér zhvillimin e sipérmarrjeve
lokale. Pér shembull, graté dhe té rinjté jané pérfshiré né programe trajnimi pér shérbime
turistike dhe artizanale, duke mundésuar rritjen e aftésive dhe mundésive pér punésim.

Shembuj té Suksesshém dhe Déshtime té& Mundshme:

o Suksesi: Investimet né promovimin e turizmit té& natyrés dhe té trashégimisé kulturore, si
dhe ndihma pér zhvillimin e agjencive turistike lokale, kané nxitur njé rritje t&€ dukshme té
numrit té€ turistéve né vitet e fundit. P.sh., njé nga fushatat e suksesshme ka gené
promovimi i Butrintit dne Gjirokastrés si destinacione pér turizém kulturor dhe historik.

o Déshtimi: Sidoqofté, ka pasur disa sfida né pérmbushjen e kétij premtimi, pérfshiré
koordinimin e dobét mes institucioneve qeveritare dhe operatoréve privaté, si dhe
mungesén e njé strategjie té pérbashkét pér promovimin efikas té destinacioneve. Disa
rajone, veganérisht ato malore, nuk kané térhequr nivelin e duhur té investimeve dhe
vizitoréve.

Progres té dukshéem né disa aspekte té ketij premtimi

Pérmbushja e premtimit pér njé "Paketé unike kombétare pér promovimin ndérkombétar té
destinacioneve" ka dhéné rezultate pozitive deri tani, sidomos né rritien e vizibilitetit
ndérkombétar té& Shqipérisé si njé destinacion turistik.

Megjithaté, ka ende sfida né lidhje me pérfshirjen e rajoneve té tjera té vendit dhe shiresave
té popullsisé gé mund té pérfitojné mé shumé nga zhvillimi i kétij sektori. Rritja e investimeve
né infrastrukturé dhe marketing, pérfshirja e grupeve té€ margjinalizuara, dhe koordinimi mé
I miré ndérmjet sektoréve publik dhe privat do té jené kyce pér pérmbushijen e géllimeve té
késaj pakete.

Pér té vlerésuar pérmbushjen e premtimit pér krijimin e njé "Paketé unike kombétare pér
promovimin ndérkombétar té destinacioneve" né pérgindje, mund té€ pérdorim njé analizé té
bazuar né disa elemente té vierésimit. Kjo pérfshin:
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1. Pérfundimi i Investimeve dhe alokimi i fondeve
2. Zhvillimi i Infrastrukturés dhe Kapaciteteve pér Turizém
3. Rritja e Vizibilitetit dhe Promovimi Ndérkombétar
4. Pérfshirja e Rajoneve dhe Shtresave té Popullsisé
5. Peérfitimet Ekonomike dhe Rritja e Punésimit
1. Pérfundimi i Investimeve dhe Alokimi i Fondeve (40%)

Ky element mat realizimin e premtimit pér té investuar 10 milioné Euro cdo vit pér
promovimin ndérkombétar té€ destinacioneve shgiptare. Fondet duhet té ndahen pér
marketing, fushata, panaire ndérkombétare, dhe pérmbaijtje reklamuese.

« Pérmbushja e kétij elementi: Ka pasur alokime pér fushata marketingu, pjesémarrje né
panaire ndérkombétare dhe sponsorizime. Disa grante pér promovimin e turizmit kané
mbuluar aktivitete specifike né rajone té ndryshme. Megjithaté, implementimi i ploté i
kétyre investimeve nuk éshté gjithmoné i géndrueshém né cdo vit té periudhés.

o Vlerésimi né pérqgindje: 70%

2. Zhvillimi i Infrastrukturés dhe Kapaciteteve pér Turizém (20%)

Njé komponent tjetér i réndésishém éshté zhvillimi i infrastrukturés pér t& mbéshtetur
turizmin, si rrugé€, akomodim, dhe shérbime mbéshtetése.

o Pérmbushja e kétij elementi: Shumé projekte jané nisur pér t& pérmirésuar rrugét qé
lidhin destinacionet turistike, pérmirésimi i shérbimeve té transportit dhe ndihma pér
krijimin e mundésive pér akomodimin dhe infrastrukturen e tjera. Megjithaté, disa zona
malore dhe mé pak té zhvilluara vazhdojné té kené sfida né kété aspekt.

« Vlerésimi né pérgindje: 65%
3. Rritja e Vizibilitetit dne Promovimi Ndérkombétar (15%)

Ky element mat sa miré é&shté realizuar promovimi i Shqipérisé né nivel ndérkombétar
pérmes fushatave dhe aktiviteteve té marketingut, si dhe pjesémarrja né evente té
réndésishme turistik.

« Pérmbushja e kétij elementi: Ka pasur njé rritje té vizibilitetit t& Shqipérisé né panaire
ndérkombétare dhe pérmes fushatave reklamuese né shtetet e Bashkuara, Europé dhe
Azi. Shumé kompani turistike dhe udhétaré kané pasur mundési té njohin Shqipériné si
destinacion turistik.

o Vlerésimi né pérqgindje: 80%

4. Pérfshirja e Rajoneve dhe Shtresave té Popullsisé (15%)

Njé aspekt kyg éshté pérfshirja e rajoneve té tjera dhe shtresave té popullsis€ gé mund té
pérfitojné nga turizmi, si p.sh. graté, té rinjté, dne komunitetet rurale.

« Pérmbushja e kétij elementi: Né disa rajone &shté punuar pér zhvillimin e turizmit malor
dhe atij kulturor. Ndihma pér bizneset lokale dhe promovimi i rajoneve té panjohura ka
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sjellé pérfitime té dukshme. Sidoqofté, disa zona té tjera, vecanérisht ato té thella dhe té
izoluar, kané mbetur pas.

e Vlerésimi né pérgindje: 60%
5. Pérfitimet Ekonomike dhe Rritja e Punésimit (10%)

Ky element mat ndikimin ekonomik té investimeve té turizmit, si krijimi i vendeve té reja té
punés dhe rritja e mundésive ekonomike pér komunitetet e ndryshme.

« Pérmbushja e kétij elementi: Turizmi ka krijuar mundési pér punésim, pérfshiré né
sektorét e shérbimeve, guidés turistike, restoranteve, dhe artizanatit. Pjesa mé e madhe
e kétij zhvillimi ka ndodhur né zona té njohura, ndérsa ndihma pér punésimin né rajone
té tjera ka gené mé e kufizuar.

« Vlerésimi né pérqgindje: 70%
Pérfundimi i Vlerésimit:

Duke u bazuar né kéto elemente, mund té arrihet njé vlerésim total i pérmbushjes sé
premtimit pér paketén kombétare t& promovimit ndérkombétar té destinacioneve:

Pérfundimi né pérgindje:
o Investimet dhe alokimi i fondeve: 70%
o Zhvillimi i Infrastrukturés dhe Kapaciteteve pér Turizém: 65%
o Rritja e Vizibilitetit dhe Promovimi Ndérkombétar: 80%
o Pérfshirja e Rajoneve dhe Shtresave té Popullsisé: 60%

o Pérfitimet Ekonomike dhe Rritja e Punésimit: 70%

Pérmbledhje e Pérmbushjes sé Programit: 69%

Kjo pérmbushje e mesme tregon se ka pasur progres t€ dukshém né disa aspekte té kétij
premtimi, si rritja e vizibilitetit ndérkombétar dhe investimet né marketing, por ka ende sfida
né pérfshirjen e rajoneve mé té thella dhe né pérmirésimin e infrastrukturés né disa zona té
vendit. Rritia e punésimit dhe pérfitimet ekonomike jané té dukshme, por mund té
pérmirésohen né nivelin rajonal.
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